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Tema: Sociala upptackter

Ar Facebook pa vig bort?

| det tidigare nyhetsbrevet “Peak Facebook” studerades fenomenet Facebook och om det
kan tdnkas forsvinna eller i alla fall byta form. Nu ar det dags for den angransande fragan:
"Vad kommer efter Facebook?”. Det dr naturligtvis en fraga som saknar exakt svar och des-
sutom rymmer flera olika tankbara spar. Jag tankte ta upp ett av dessa i detta nyhetsbrev.

For fragan dr naturligtvis om vi forvdnta sig nagot storre paradigmskifte i framtiden? En
av de mer lovande tendenserna som kan visa pa vart det kan ta vdagen ar det som ibland
benamns sociala upptickter. Medan Facebook i huvudsak gar ut pa att koppla ihop sig med
befintliga vanner och kontakter (och for all del en del klasskamrater man nastan glomt), sa ar
syftet med de sociala upptackterna istdllet att hitta nya kontakter. Man skulle kunna definiera
dessa tjanster som sociala ndtverk dar manniskor kan hitta och koppla ihop sig med andra
med liknande intressen, smak, alder, arbete, etc. Ett battre beskrivande ord kanske ar match-
making. Det kan exempelvis handla om att finna personer som har samma musiksmak for
att pa sa satt fa tips om liknande artister. Ett exempel pa denna typ av rdtt basala tjanst ar
Hunch.com. Genom att man sjalv varderar musik, bocker, dataspel, filmer, mat, mode, etc.
sa kan man hitta personer med likasinnad smak.
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Tastemates har samma smak som en sjélv (i teorin).
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Snart vet alla allt om alla

Nar jag haller foredrag brukar jag saga att jag har gemensamma vanner eller intressen med
alla i publiken. Problemet ar bara att denna kunskap i stor utstrackning ar dold och okand.
Men ndr jag ber alla som sprang en |6ptavling under dret racka upp handen sa ar det oftast
en tredjedel som gor det. Se dar, redan manga jag har ett gemensamt intresse med. Direkt
finns det upplagg for socialt umgange. Hur koér du dina intervallpass? Vad dter du innan
tavling? Vad gor du pa milen? Och sa vidare. Och det ar bara ett tema. Man kan ga vidare
och hitta traffar pa bergsklattring, slaktforskning eller att vi kanner Stefan Norman. | fram-
tiden kommer olika former av personliga profiler se till att denna kunskap ar explicit och vi
kommer att 6ka nyttan med spontana méten dramatiskt.
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Letar man tillrdckligt lange har man ndgot gemensamt med alla (fran Blendrs reklamvideo).

Eftersom ett flertal av tjdnsterna drar nytta av att man
inte bara delar intressen utan att man faktiskt ocksa
delar fysisk plats kommer vi kanske bli mer sociala
varelser framover och mer vilvilligt instdllda till
framlingar. Om man exempelvis tittar pa manniskor
i kollektivtrafiken (i en storstad) sa dr det ju ingen
som talar med varandra utan alla sitter med ndsan
i mobilen.

Om sociala upptackter sldr igenom sd kanske man
helt pl6tsligt skapar nya kontakter i sd gott som varje
socialt mote oavsett om det dar pa bussen, pa konfe-
rensen eller i lunchmatsalen. Varje person ar plots-
ligt ndgon som pd ndgot sdtt kan bidra till ens eget
arbete eller livsprojekt.

Denna typ av tjanster kraver dock mer @n en ned-
laddning, de kraver ett helt nytt beteende och ager-
ande. Man maste ocksd vaga ta kontakt. Vissa menar
att det handlar om att I6sa problem som ingen har ~ Namen, en av fyra som inte surfar!?
och det ir darfor inget genomslag dnnu skett. Snart kanske de pratar istallet...
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Appexplosion

Antalet tjdnster och appar inom sociala upptackter har fullkomligen exploderat pa senare
tid. Exempel dr Blendr/Badoo, Sonar, Mixer, Highlight, People Around Me, POP2, Banjo,
LAGbook, Tagged, Ntro, Skout, Grindr, Kismet och Say Hi. Vissa av dem handlar uppenbart
om flirtande och dejting, men det finns dven ett antal f6r mer professionella kontakter som
Mingle, Bizaboo och Shhmooze. Mixer dr namnet pa en annan app-roach (sorry) dar man
kan skapa en gemensam diskussionsyta kring en plats. Man kan skapa trddade diskussioner,
ladda upp bilder och personer som anldnder till platsen kan se vad som har diskuterats forut.
Det ar som virtuella postitlappar.

AFGaut || [l Fantasy || g=Frukt

w=God mat || il The Alchemist

‘r Skraita i| Spdinning i| Skrack
AFBlommor | | [l Shakespeare

& Felaxing |j Romantiska komedeser
MF Karlekshistorier || MF Musiklestivaler
i| Sanna hislorkar #Li.lrll:;éi.

B The Vampire Diaries || 4FHastar
AF Vitzar | MFRegn | | AF Sommar

Bl Aventyr || AF Love

B Sagan om Ringen || ] Stephen.,

Exempel pa personlig profil pa Blendr (t.v.), samt karta med folk i ndrheten pa Banjo (t.h.).

En annan ingang

Aven foretag och andra organisationer kan forstds dra bl elp— 1 1 | |
nytta av denna utveckling. Det dr ju en drom att veta A0 L - =
exakt allting om varje kund och en integritetsprob- JOEER LT
lematik kan naturligtvis bli en foljd. Men ta SocialBios Sureren Foenis 01 ______}
som ett exempel. Det dr en tjanst ddr en organisa- [ '
tion installet for att ha en statisk webbsida “Om oss” i
kan skapa en form av interaktivitetet med bestkarna. T —
Genom att matcha de anstdlldas Facebookkontak-
ter med bestkarna kan man upptacka om man har
gemensamma vanner. Eller till och med gemensamma  SocialBios hittar kopplingarna.
intressen.

Det kan leda till att man far en mer personlig ingang
till en organisationen: "Hej, jag ser att vi bada kanner
Stefan Norman och dessutom att du ocksa tycker om
att aka snowboard”.
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Snavare eller oppnare natverk?

En kritik som ibland framférs mot dessa
system dr att de skapar enkelspariga kontak-
ter med risk att man inte umgas med radikalt
andra personer, eftersom man matchas mot
de med samma intressen. Jag tror den risken
ar minimal. Ta som exempel tva personer
som bada springer marathon och tréffas via
sociala upptackter. Givetvis pratar de en del
om |6pning - det dr ju sjdlva anledningen
till att de valde att ta kontakt med varandra
- men den ena kanske ocksd haller pa med
sdg triathlon och 6ppnar upp en ny vérld for
den andra. Blir de goda vanner kanske det
finns fler intressen som kan smitta av sig dem
emellan och pa sa satt skulle deras intresse-
sfar och komfortzon utdkas an mer.

Livet erbjuder alltid méjligheter till ytterlig-
are fordjupat nérderi. Gér sociala upptack-
ter det ocksa?

Nar kommer hockeyklubbseffekten?

Man kan hédvda att fenomenet med sociala upptackter inte dr ndgot nytt. | Japan hade de
i slutet pa 1900-talet matchmaking med prylen Lovegety man satte pa kldderna och som
blinkade nir man gick forbi ndgon som det klickade med. Aven Nokia visade i borjan pa
2000-talet dejtingkoncept med samma princip och SICS visade geotaggad data tidigt med
banbrytande Geonotes. Men som sa mycket annat sa maste flera faktorer samverka for att
allt ska falla pd plats. Och mycket mojligt gor de det snart och sociala upptackter tar fart
pa riktigt. Blendr har 163 miljoner anvdndare och Banjo vaxer med 100 000 anvéndare i
manaden. Sa ndgot dr definitivt pa gang.

Det finns dtminstone tva skdl som gor att dessa tjanster dnnu inte tagit full fart i Sverige.
Det forsta ar att det ofta finns ett antal fordefinierade omrdden man kan vdlja som intressen.
Ofta dr dessa antingen valdigt sndva eller sa dr utbudet av nischade omraden litet. Om
man exempelvis skriver in “Moneybrother” pa de amerikanska tjansterna sa forstar de inte
nagonting. Man kan forstds ange att man gillar Bruce Springsteen, men nastan inga av de
smala, unika rockband som jag tycker bast om gdr att finna.

Det andra skalet &r att det &r for lite folk som dnnu &r anslutna till dem. Inget av dem har
annu blivit dominant och allenaradande. Att den ndrmaste personen som dr intresserad av
|6pning ar 257 km bort ar ointressant om man vill ha sdllskap pa I6prundan. Med tiden kan
forstds bada dessa problem avhjdlpas och kanske kan detta ta fart pa riktigt. Eller om en
befintlig storre aktor gar in och aktivt driver utvecklingen.

For mer info och prenumeration pa detta nyhetsbrev, kolla in www.futurewise.se
Intresserad av inspirerande trendféredrag? Maila pd info@futurewise.se
Bilder i nyhetsbreven ar férutom egna bland annat fran Flickr Creative Commons.
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